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Datum ověření:
25. 3. 2013
Třída:
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 Ověřující učitel: Mgr. Ida Taušlová
Anotace materiálu:
Materiál slouží k uvedení a procvičení maturitního okruhu Shopping. Studenti si osvojí a rozšíří slovní zásobu daného tématu. Získanou slovní zásobu si procvičí v interaktivní součásti materiálu – interaction. Lze také využít k procvičování dalších maturitních formátů – tj. picture description a expressing and justifying opinion. Obrazová a zároveň textová PPT je hlavním zdrojem informací.

Klíčová slova: 
types of shops, products, advertisement
Metodický popis možností použití materiálu:
Obrazová a zároveň textová PPT nabízí výklad jako základní výukovou metodu. Lze využít jako procvičení maturitního formátu – interaction, picture description, expressing and justifying opinion. 
Seznam literatury a pramenů:
 B. Hastings, M. Uminska, D.Chandler. (2009). Maturita Activator. Pearson Education Limited
Poznámka:  
časová dotace:  cca 20-30 minut

cílová skupina:  16-18 let

