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Anotace materiálu:
Seznámení s učivem z oblasti reklamy a jeho procvičování. Studenti se aktivně spoluúčastní na výkladu, jehož tématem je reklama.  

Klíčová slova:
Reklama, slogan, produkt, výrobek, konotace, prodej

Metodický popis možností použití materiálu:
Žáci samostatně pracují s pracovními listy, následně je s učitelem vyhodnotí.


Možné řešení:

Rodinný, domácí, babiččin, farmářský, přírodní, designový, nový, revoluční, akční, svěží

Řešení tohoto úkolu je subjektivní, diskusi řídí vyučující, studenti zdůvodňují své rozhodnutí.
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fondvCR EVROPSKA UNIE MLADEZE A TELOVYCHOVY pro konkurenceschopnost
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